CAMPANA DE ©
SUSCRIPCION

COMBATE

RESOIUCION del B.P

?iiguiendo el mandato del pasado CC, el BP aprobd la slguiente resolucidn sobre la
campafia de suscripcionas a Combate. ©sta resolucific debe ser discutida en cada céluls
antes del | de .Mayo.

Ni la falta de discusién polftica sobre la prensa (2 realizar en al Congresal, nl
la situaciéin organizativa, nf las préximas tareas del partido, nos permiten hacer una
auténtica campafa de Combate, que en todo coso quedara para después del Congreso, Los
objetivos que ahora nos marcamos son esencialmente financieros. Se trata da conseguir,
mediante las suscripciones, un balénde oxfgena finonciern para el periGdico durante u-
nos meses, hasta que se introduzecan reformas serias an las finanzas, costes, funcicna-
miento interno y uso de la prensa per el partide.

Los ohjetivos que ahora nns marcames son:

A~ INTERNDS

1.- Para el 30 de Hayn, tedos los militantes deben estar suscrltos a Combate. Fsto sy-
pona unas SO0, 000 pes, d;_l-__’n_;r-;;.-‘cs:‘. sobre 1n ya reccalde on este concepte. Los envirs de
dinern de las c&lulas se hacen directamente a2l centro, El centre infarmars o lac

lidades de las suscripcicnes militantes recibidas.
Z.- A partir del | de Maye, tndas las lcealidades pagan reqularmente los envies de Com
bate. Se aplicardn estrictamente las normas de sancidn del CC ror Falta de pagn, Para
las deudns antericres, todas las localidades habrd3n comunicadon al centro sus deudas an
tes el 1 de Mayo. Discutiran cnn el centres 1a forma de caldarlss. =
3.- Regularizacifn de las tareas sobre prensa de todas Tas c@lulas vy militantes, Todacg

ltvea-

tns células recogen semanalmente la prersa. Los responsables de
control de la recogida
cstatutarias a las direc

prensa deben 1levar al
2 cada uno de los coemitds v cElulas, v sreponer medidas

rvincinles en ease necesarin,
§,- Tedas las ecélulas tignen menos un dTa a la semana dodlcadr

Durante mayn [y =810 durente mayn) se solie!-

ta gue las células hanan informes nles {un total de b) schre la ventn vy activirda
de Combate, Este inferme tiene en ohieto taner wnd wisidn sobre el conjunto de 1a ac
tividad del partido sobre ¢l Combate, gue nns permita planificar préximas ecamm:zAas

I
a Ia srensa (yenra,

mesas, Iniciativas Je suscripcif
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B.- EXTERNOS
S5e¢ cnnslguen hasta el 30 de Jurin, 2.000 nts. on suscrinciones por militante. Es de
cliry 2 suscripcicnes de 1 af:, - © syuscripeicnes de
5.000.000 prs., de ingreso para el - a-tide, Fste baremn no se aplica sobre cada mllith
te, sine sobre e) nl de militantes Aoclaradrs nor cada I~calidad, por ue la campada de
suscripcicnes conseruird sus ~bletivns por 1o actividad el conjunto del partido,
Tant~ parque 1a camgafa Ae premecisn An! Comhate <ebe licarse a las explicaclones
del Conoreso, comn por poner un estimule material, las suscrioclones hechas durante
la campafia se les recalardn las Fescluciones “cl Congresn.

Por Gltimo, a esta circular seculrdn: una circular técnica (métodos de cobro y en-
win de dinern, métodos de control, frmularis Ade 1ns informes semanales, tarjetas de
suscripcifn, ete), una ciceular orientativa (pdhlic al aue dirligirse, infcativas a
desarrallar) y semanalmante un a~tTeuls schre !n compafa vy una lista de las localida=-
1es enn Ins chjetivas alcanzadi s,

Sa maee un 1lamamients 3 lag JC® a lanzar una de ~ecnularizacifin, venta y suscrip-
cifn antre sus nropios militantes, y A colaborar en toda 1o camrafa.

El Bn discuti® tamhiéna salire 1a célula COMBATE v 1a posicién mayoritaria del CP
de Madrid contra la formacifén de Aicha célula. Al respectn el BP decidif:
a) ratificar la orientacién que defiende 1n necesidad e Tn célula, aun cuando pueda
corhinarse enn miemhres del Comité Je Redaccidn que no formen parte de la misma (5
votns o faver, 1 en contra, B abstencicnes]
b} Convocar una reunidn cuatrizartita (PP, CF Ae Madrid, Comité de Informacion de Ma-
drid, eflula Comhate) rara gue discutiaran snhre este tema y pudieran presentar con-
clusiones al praximo BP (aprobade por wnanimidad)
c) Realizar una autreritica del AP por haber tomado la decisidn de formar 1a célula
antes Aeé tener en sus manns la aegicidn de Madrid al respectn (9 a favor, 3 abstenciones)

> millones en dos meses?

COMO #
ORIENTAR LA CAMPANA ?

A B Heisdarico

a campafia decidida por el BP,es
una campafia de suscripcliones
con objetivos esencialmente finan-
cleros, y de saneamiento de l1a "e-
conomia regular' del periddico. Pe
ro es evidente que ni se consequi-
r&n las suscripciones, nl se resol
veri la cuestifin de los pagos, si
a su vez no se ven minimamente los
objetivos politicos gue, en nene-
ral, cubren las suscripciones, nila
funcifn de una venta del-perifdice

regular.

Estamos &n un periodo en que
sactores de masas estan buscando u
na nueva orientacidon sobre la base
de sus experiencias. Fn este ﬁerlg
do, el papel de nuestra prensa, co
no instrumento Gtil para orientar

esa acumulacion de experiencias,es
fundamental. Sobre todo si se lee
de manera reaular. Porgue éste pue
de ser el primer vinculo con nues-
tro partido de sectores que mili-
tan en otros partidos. Ademis, la
prensa nos puede permitir como par
tido,! leaar mucho mis lejos que 1a
intervencion directa de nuestros
militantes. En todo esto el papel
de las suscripciones, y de una ven
ta reoular es fundamental. I

1. LA DUIEN ORIENTAR NUESTRAS
SUSCRIPCIONEST

Hay una primera parte gue hay
que cubrir, que es consequir sus-
cripciones de este sector de ami-



agos, llgados al orlgen de la orga-

nizacién, que hoy militan o no, pe Iitante o no, que acude regular-
re tlenen ya unos [ngresos requla- mente a las sedes de los pﬁrti‘
res gue permiten &1 "sablazo", Es- dos.
tas amistades, a las gue normalmen N
te no les damos el perlddico, pue- . En los sindicatos, hacia todos
den estar interesadas (incluso ape los afiliados de los ramos donde
lando a su mala conclencia) en le= trabﬂ]?Wn?, o de la zona, si hay
er regularmente el Combate. Con es sede sindical. Tamblén debe hacer
to se conseguirfa un primer nivel” se un esfuerzo hac!a empresas en
de ingresos, aungue el Interfs po- lucha o con tradicién combativa,
ITtico no sea muy grande. con una oferta dirigida a todos
los trabajadores, especialmente si
El sector al que nos debemos di no estamos en la empresa, o en sé-
rigir prioritariamente, ese sector lo una nave o una oflcina. Los sin
de masas organizado establemente,y dicatos con posturas criticas son
que tiene un nivel de conciencia uno de nuestros obletives, trabaje
minimo. En los barrios, los soclos mos o no &n allos. -
de las Asoclaclones, Ateneos, Eas
5as del Pueblo, organismos de mu{g_ 2. EL METODO DE LAS LISTAS
res, juveniles, etc, y en genera e
a toda la gente que participa regu i recomendamos algin método:pa
larmente en la vida del barrio. Es ra conseguir las suscripciones es
to incluye tamblén a la cente, mi- el de las listas, Nuestros/as mili

tantes en los arganismos de direc—
cifn de la organizacifn que sea,de
ben conseguir lo primero la lista
de los afiliados a 1a organizacién
de que se trate: sindicato, asccla
cién, ete. -

Durante la campafia, y con un
par de semanas de antelacifn, se
preparan las bandas de papel con
que envolver los Combates, ponien-
do en cdda banda el nombre de un a
filiado. E1 tamahfo aproplado de las
bandas ez ef de un follo cortado
por la mitad de arriba abajo. Se
hace un pedido extraordinario de
Combate por dos semanas (ver cireu
lar técnica)l, se envuelven las ban
das, poniéndoles el selle y se en=
vian por correoc. Cada Combate lde-
va 50 cts. de sellos.

La primera semana se meteamlds
CLombates una hoja de presentacién
del periédico v a la sequnda, una
invitacidon expresa a suscribirse.

Esta tarea, que ademis tiene la
. ventaja de que es una labor colec-
Y tiva de la célula (aunque no anule
En i::::;ﬁ:iiilpiwiiigtﬂ“t— la labor individual de suscripciéd
carmafia de ha tradicion, pero ] £& puede repetir varfas veces du-
bl c?“sgc.iumm, consiguio rante la campaha, si hay muchos a-
con solo 1. Ne e s meses 15.000 filiados. También.se nos pueden
en una campana i ’ mandar las bandas con los nombres
nuevas suscripeiones. escritos y la clircular, para quelln
administracibn de Combate haga la
labor mecinica de envolver y sediax
Tlar.

brriba,




Con la misma ldea, en los ba-
rrios se puede, en vez de mandar
por correo, buzonar. S1 la célula
tiene fuerza, dehTa pensarse un
plan de visitas a casas, al menos
de los elementos mds significati-
vos de la lista.
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3. USAR LAS MESAS DE VENTA PARA
LA SUSCRIFPLION.

Lasmesas de venta de Combate,
socbre todo las de los barrios peri
féricos, puehlos vy fébricas, es de
cir, las que tienen un piiblico mas
o menos fljo, pueden ser una buena
plataforma de suscripcifn.Burante
ias semanas de la campafa, todas
las células deberTan insertar en
el Combate unannota de presentaci-
én del periddice, ,una fnvitacidn a
suscribirse y también uwna invita-
cifn de cHmo contactar com &) par-
tido.

& las mesas se hacen de verdad
regularmente, a los lectores mis
fijos, se les debe Invitar a algu=
na charla y a suscribirse.

Nos vamos a detener en la cues-
tidén de las mesas en fibricas. Cu-
ando las direcciones provinciales
planifiquen este tipo de mesas pa-

ra empresas donde no estamos, pen-
samos que el criterfo a sequir ey
en primer lugar, el atender a las
empresas en lucha, o a la espera
de convenio, etc, es decir, en 'cg
liente". Maturalmente, las direc-"
ciones provinciales deberTan asequ
rar la corresponsalla de la prnb]e
mitica de esa empresa, para que
salga en Combate. El cfiterio de .
dubrir las grandes empresas donde
no estamos, puede quedar en sequn-
do lugar. Asf; tras varias semanas
de preparacion de la lucha, desa-

rrollo y repliegue, deberfamos ser
capaces de dejar al menos un efreu
lo de suscriptores en la empresa,”

4. LFIESTAS DE COMBATE?

Ya se ha dicho que la situaclbn
de la organizacidn no da para un
aran despl leque de campafia. No obs
tante, a nivel de c&lulas y comi=
tés, algunos pueden organizar ac=
tos de presentacidn de Combate o
fiestas con fines Flnancieros. En
este Gltimo caso, nos parece una
buena idea convertir estas fiestas
también en fiestas de presentacidén
del periddico. 51 la flesta va 56-
lo destinada a Combate, la suscrip

cién se puede lograr de entrada,es
decir, incluyendo en el precio una
ﬁuscrfpciﬁn 4 prueba de 100 pts,

5. CIRCULOS DE LECTORES.

En todos los sectores de Inter-
vencidn, pero especialmente en las
empresas, suele haber un clfrcule,
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que engloba a los adherentes y a
mis gente, al que le vendemos sis-
temit icamente el Combate.Estos cir
culos se deben Instituclonalizar
comd una forma de ligazen, con el
part ido mucho mizs amplia que los
adherentes o la fraccifn. Pariédi-
camente, ante acontecimientos Im=
portantes (como puede ser ahora nuy
estro Cﬂnqreﬁﬂb, poniéndo una Tnvl
tacién dentro de todos los Combate
a una charla. Un paso mfs, que pue
den dar incluso militantes de otros
partidos, que incluso no frfan nun
ca a nuestras charlas, es pedirles
el pago por adelantade de medio o
un afie de Combate, aunque se les -
siga dando en mano. E1 importe de
este adelanto debe ser considerado
como una suscripcldn y pagado al
centro.

6. SUSCRIPCIONES GRATUITAS,

Hay gque valorar la importancia
que puede tener que sedes sindica-
les, de partidos, asocliacliones, re
ciban regularmente el Combate. Por
eso se nos deben mandar cuanto an-
tes las Iistas de direcciones a =
donde mandar el Gombate gratuita-
mente,

También tienen importancia o=
tras entidades como organismos ofl
ciales con oflicinas de Informaclifn,
perifdicos naclionales, regionales,
o sectorfales, ateneos, bibllote-
cas populares y centros de reunign
gue en algunos pueblos puede ser
el casino, la cooperativa, etc.
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Un dibujoe de la campafia de Rouge,
el diarie de la LCR francesa, camma
fin encabezada por la consipam :
iPARA DUE ROUGE VIVA

en la que se consipuio el objeti
vo de los 150 millones, ¥ oue ha =i
do la base para lanzar la nueva -
campafia nor una venta diaria de...
15, 000 ejemplares.
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CUESTIONES

TECNICAS

Fstas instrucciones tecnicas estan alyo modificadas de 1a

¢l 17-abril. Por ello, ropamos que se lean con detenimiento.
cambios introducidos simplifican lam cosas oue hay dque hacer,

rica a rellenar.

EEENNNNNNNN___————

Es absolutamente necesario que
todas las células discutan so-
bre la campafa de COMBATE. Serfa
muy Otil gque cada lecal idad hicie-
ra una reunidn de todos los respor
sables de prensa de todas las célu
las con el siouiente orden del d7a
1- discusidn de la campafa y su
transmision a las células; 2- dis-
cusion de todos loes dertalles técni
cos; 3- planificacién de la campa-
fa en la localidad.

En esta circular, vamos a tocar
la organizacidn técnica de algunas
de las resoluciones dal BP, El éxi
to de la campana (recoger 5.000.000
pts) tiene una condiciBn necesaria
(aungue no suficiente), v es que |
toda la parte administrativase 1le
ve bien. Por lo tanto, pedimos que
la circular se lea con detenimien-
to y se apliaue riourosamente.

1.~ DURANTE LA CAMPARA, ENVIDS
EXTRAORD IIARI OS5

Durante la campafia es posible
pediv, de forma gratuita, las cane
tidades de Combate que se qulera,
por un tiempo de una o dos semanas,
siempre que se avise con dos semas
nas de antelacibn. Esto es paraque
comités y células puedan hacer ini
clativas de buzonadas, envios por
lista, regalos en mano, etc, 5{ ur
na célula quiere repetir pedies ex
traordinarios mis de dos semanas
debe hacerlo pldiéndolo varlas ve-
ces. Los envlios extras pueden ha=-
cerse hasta por un 100% de) pedido
normal de la célula.

& oue me enviaron
Penasamos aue los
v los formula-

2.- INFORMES SEMANALES

Para entregar los [nformes, las
células pueden rellenar los datos
de los sobres gue se envfan, Estos
sobres sirven al mismo tiempo para
entregar e) dinero recogido con la
venta del Combate, Si una célula o
comité entrega e) dinero por trans
ferencla y no en mano, el sobre pu
ede servir para enviar el resguar-
do del envio., Naturalmente, sl al-
auna localidad tiene ya una modal i
dad de Informes puesta en pie, no
es necesario cambiar.

EL MISMO SoBRE JoNDE SE
ENTREGRAN (RS PELRS , LLE-
VA EL CUVESTIONARID PEL
INFORME




3.- SOBRE SUSCRIPCIONES

fomo son el eje de la campafa,
nos vamos a detenar en esto mis de
talladamente. Los tipos bésicos de
suscripciones nue podemns préveer
s0n:

a) Suaoripcicnes espontdneas, para
enviar nor correo. Son las suscrip
ciones de lectores cualguiera, gue
rellienan la ficha que se publica
en Combate, v envian el dinero por
su guenta a Combate.

h) Suserinoiones exteriores, heckan
por militantes, rara enviar por co
rpas, Las suscripciones gue consi=
ouen los militantes pueden hacerse
asi: es el militante el que toma
los datos v recone el dinero.Estos
datos y el dinerc se entreganen la
célula al responsable de prensa.No
hace falta recortar el boletin de
Combate ni uwsar formularie alguno.

El responsable de prensa, una
vez a la semana se acerca a la ofl
cina de correos, y nos envia los |
giros, wsande un formularde de gi-
ro por eada suseriptor, y por el
importe del dinero recogide. E
formularie de giro que haygque usar
es el qgue en la parte que pone TEX
T0 v FRANDUED, pone "'suscriptorfa”
donde se escribe &1 nombre, la di-
reccién y el n? de ejemplares por
jos que se suscribe. Enel "remita"
el responsable pone su proplo nom-
bre.

Es muy importante gue sélo sesi
qa este método y no se envien che-
aues, ni se pase el dinerc a la lo
calidad, ni se manden cartas: is&-
le giros!
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e) Sueerripoionas fratutoas, ron a-
e, Para que se envien suscrire]
ones aratuitas de Combate a cusj-—
quier entidad (partido, eindicpe=,
asociacifn, etc) basta con escri-

birnos una carta al apartade de c=
rreos 50,370 (Cibeles), Madrid.con
las direcciones a donde hay aue en
viar, =

d) Susoripeiones oblipatzrica i
loe y las militantes a vapspop =
meno, En este caso el responszhis
de prensa también nos envia i -
re por cada militante aue se sye-
cribe, Se usan los formularios ce
giro que en la parte pue pene TIv-
TO y FRANDUED, pone "comitd'', ‘c&-
lula" y "localidad', datos que ee
deben rellenar. Dande pone 'n- cor
net' se pone &l n2 del carnet del”
militante que se suscribe.

Las direcciones provinciales re
cibirdn mensualmente una relacién
por comités y células, de los mili
tantes suscritos, v de aquellos a
los que se les acaba la suscripei-

an.
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Por eso, 5§ un militance camhia
e cflula, tiena la sigulente mane
ra de comunicirnosin para gque ne
reclamemns la rencvacidn a8 su vie-
in célula: basta con aue rellene
un nugvo glro envianda una canti-
{ad slmb&lica, por elemple & nts. .
con ios datos de la nueva célula

u n= de carnet.

A1 loual gue en iz suscrincio=
nes axtariores, es tambidn muy im-
POrtante gue se tioa esta mitodo vy
silo cate mécodo,

#. rarvy
i estihn
+
r.\J'-i:II:I'I - w11}
s& duhan de

;1Mfo antes. 1 *&Lu larjetas o4
En Afuntarse exclusivorente los
nfbitantes que va estaban suscris
Los cuando lieocue esta circular.En
estas tarjetas ¢ ponen tarhién los
datos de los suscriptores externos
que va existan, a los gue se entre
aue el Combate en mano. Para dar
sus datox, se hace faual que s& da=
sus datos para los'alros, como se
explica en el apartade f).

k

5i la célula es orande, puade
enviar mis de una tarjeta.
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